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Zadavatel: Instytucja zamawiajgca:

Okresni hospodarska komora Karvina, 1zba Gospodarcza Izba Gospodarcza w Wodzistawiu Slaskim, Okresni

w Wodzistawiu Slaskim hospodarska komora Karvina

Realizator: Realizator:

Merca Development s.r.o. Merca Development s.r.o.

Navrh metodiky sbéru dat Propozycja metodyki zbierania danych: Wersja online
Online verze dotazniku, oslovit minimalné 100 firem z kwestionariusza, skierowana do co najmniej 100 firm z
obou stran hranice se sidlem v Euroregionu TéSinské obu stron granicy z siedzibg w Euroregionie Slask
Slezsko a okoli Cieszynski i jego okolicach

Casovy harmonogram: Harmonogram: realizacja styczen 2021, termin zfozenia
realizace leden 2021, termin odevzdani zavérecné raportu koncowego: 31.01.2020 .

zpravy: 31. 1. 2020

I WODZISEAW SLASKI
R w g Izba Gospodarcza
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Konkrétni povinnosti a pozadavky pfi vstupu na
preshranicni trh pro jednotlivé hlavni obory podnikani
(napf. povinnosti zivhostenského opravnéni — vazané
zivnosti, danové zvyhodnéni cz — pl ucetniho systému,
povinnosti prihlasit se k jednotlivym institucim a jejich
pozadavky)

Obsah priazkumu:

« Identifikace veSkerych pfip. rizik pfi vstupu na
preshranicni trh a zahajeni obchodni spoluprace

* Identifikace konkrétnich problémd a neznalosti cilové
skupiny (na zakladé kterych se realiza¢ni tym zaméfi na ty
nejvétsi problémy béhem setkani cz-pl)

 Kratky navrh rfeSeni jednotlivych rizik

* Informace pro vytvoreni kontaktni databaze pro PIC

Cilem prazkumu trhu je konkrétni analyza podnikatelského
prostfedi na Uzemi CR a Polska, identifikace veskerych
povinnosti a podminek, rizik a navrh kratkych feSeni
jednotlivych rizik. Zde bude nezbytna komunikace s
vefejnymi institucemi, analyza dat.

MERCA
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Zawartosc¢ ankiety:

Konkretne obowigzki i wymagania zwigzane z wejsciem na rynek
transgraniczny dla poszczegolnych gtownych dziedzin dziatalnosci
(np. obowigzki licencyjne — powigzane branze, ulgi podatkowe
systemu  ksiegowego cz-pl, obowigzek rejestracji w
poszczegdlnych instytucjach i ich wymagania)

e |dentyfikacja wszystkich mozliwych zagrozen zwigzanych z
wejsciem na rynek transgraniczny i podjeciem wspotpracy
biznesowej

e |dentyfikacja konkretnych problemoéw i nieznajomosé grupy
docelowej (na podstawie ktérej zespdt realizacyjny skupi sie na
najwiekszych problemach podczas spotkania cz-pl)

e Krotka propozycja rozwigzania poszczegdlnych zagrozen

¢ Informacje dotyczace tworzenia bazy danych kontaktéow dla PIC

Celem badania rynku jest szczegdétowa analiza otoczenia
biznesowego na terenie Czech i Polski, identyfikacja wszelkich
wymagan i warunkoéw, zagrozen oraz propozycja szybkich
rozwigzan poszczegdlnych zagrozen. W tym przypadku niezbedna
bedzie komunikacja z instytucjami publicznymi i analiza danych.
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Vyzkum byl realizovan  exkluzivnim  kvantitativnim
vyzkumem s pouzitim techniky online standardizovanych

interview
Sbér dat probéhl: 10. 1. 2021 - 21. 1. 2021

Respondenty vyzkumu tvoril nereprezentativni vzorek firem
— Clend Okresni hospodarské komory v Karviné a lzby

Gospodarczej w Wodzistawiu Slaskim

Celkem bylo osloveno:
M 135 éeskych firem, do zpracovani 57 CZ firem
M 132 polskych firem, do zpracovéni 48 PL firem

Data byla zpracovana standardnimi statistickymi metodami

za pouziti profesionalniho software
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Badanie zostato przeprowadzone ekskluzywnym badaniem

iloSciowym technikg standaryzowanych wywiaddow online
zebranie danych miato miejsce: 10.01.2021 - 21.01.2021

Respondentami badania byta niereprezentatywna proéba
firm — cztonkdw Okregowej Izby Gospodarczej w Karwinie

oraz Izby Gospodarczej w Wodzistawiu Slaskim.

W sumie zwrécono sie do:
B 135 firm czeskich, do przetwarzania 57 firm CZ

B 132 firm polskich, do przetwarzania 48 firm PL

Dane zostaty przetworzone standardowymi metodami

statystycznymi przy uzyciu profesjonalnego

oprogramowania
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1. Mate zkusenosti s podnikanim na uzemi Polska? 1. Czy masz doswiadczenie w prowadzeniu biznesu w
Czechach?

ZkuSenosti s podnikanim na Uzemi Polska ma okolo ¢tvrtiny oslovenych Okoto jedna czwarta ankietowanych firm czeskich ma doswiadczenie w

Ceskych firem, coz je ve srovnani s 35% oslovenych polskych firem se prowadzeniu biznesu w Polsce, co stanowi mniejszg ilo$¢ w poréwnaniu do

zkuSenosti s podnikanim v Cesku mensi pocet. 35% ankietowanych firm polskich z doswiadczeniem w prowadzeniu biznesu
w Czechach.

R
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2. UvaZovali jste nékdy o tom, Ze byste podnikali (prodavali

2. Czy zastanawiates sie kiedy$ nad prowadzeniem
zboii, sluzby apod.) i na tizemi Polska?

dziatalnosci gospodarczej (sprzedaz towardw, ustug itp.) w
Czechach?

Pokud vy33i procento polskych firem méa zkugenosti s podnikanim v Cesku

Jedli wiekszy odsetek firm polskich ma doswiadczenie w prowadzeniu
nez naopak — v otdzce uvazovani o podnikani na druhé strané hranice je

biznesu w Czechach niz odwrotnie — to w pytaniu dotyczagcym rozwazania
situace naprosto vyrovnana. prowadzenia biznesu po drugiej stronie granicy, ta sytuacja jest catkowicie
wyréwnana.

»MER
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3. Ma podle Vas smysl obecné (ne konkrétné pro Vas, ale pro
vSechny firmy) uvaZovat o podnikani v sousednim staté?

Cesti a polsti podnikatelé se shodnou rovné? na tom, ze ma obecné smysl
uvazovat o podnikdni v sousednim staté.

R
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3. Czy uwazasz, ze ogdlnie (nie specjalnie dla Ciebie, ale dla
wszystkich firm) sensowne jest rozwazenie prowadzenia
dziatalnosci w sgsiednim stanie?

Czescy i polscy przedsiebiorcy zgadzajg sie rdwniez, ze rozwazanie o
prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej w sgsiednim panstwie ogdlnie ma
sens.
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4. Ma konkrétné pro Vas (Vasi firmu) smysl uvazovat o 4. Czy myslenie o prowadzeniu interesow w sgsiednim stanie
podnikani v sousednim staté? ma sens dla Ciebie (Twojej firmy)?

V obecném pohledu je podnikéni v sousednim staté zajimavé podle vice Ogodlnie rzecz biorac, prowadzenie biznesu w kraju sgsiednim jest
nez 90% oslovenych firem v ¢eském i polském prostfedi. 70% firem se interesujace dla ponad 90% ankietowanych firm w srodowisku czeskim i
shodne i na tom, Ze ma smysl uvaZzovat o podnikani v sousednim staté i polskim. 70% firm zgadza sie réwniez, ze sensowne jest rozwazenie
jejich konkrétni firme. prowadzenia dziatalnoéci gospodarczej w sasiednim panstwie dla ich

konkretnej firmy.

> MERCA A
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5. Jaké prekazky pro pfipadné plisobeni na trhu v Polsku vnimate — muiZete vybrat i vice variant:
5. Jakie dostrzegasz przeszkody w ewentualnym funkcjonowaniu na rynku w Czechach - mozesz wybra¢ wiecej wariantow

67,6%
mCZ mPL
54,8%
22,6%
>4% SA% 30y L 6% 2% 2,7% s4% 6% 2,7%
& /0 » » y
I .. s e . % oS . 0%

neznalost konkrétnich
zakon( a predpist //
nieznajomos¢
okreslonych praw i
przepiséw

neznalost informaci o investicni naro¢nost strach z nové

tamnim trhu // (ndroky na finance) // administrativy // strach
nieznajomos¢ informacji trudnosci inwestycyjne przed nowg
o lokalnym rynku (wymogi finansowe) administracja

Cesdti i polsti podnikatelé se shodnou na tom, Ze nejvét$i prekazkou
plUsobeni na trhu u soused( je neznalost konkrétnich zakonU a predpisa.
Mirné vétSi obavy z této neznalosti maji ceSti podnikatelé. Polsti
podnikatelé naopak Castéji zminuji samotnou neznalost ¢eského trhu.

»MERCA
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jazykova bariéra //
bariera jezykowa

chybéjici zazemi //

nedlvéra v PL partnery kulturni a socidlni rozdily
brakujace zaplecze

// nieufnosé do // rdznice kulturowe i
partnerow CZ spoteczne

Czescy i polscy przedsiebiorcy sg zgodni co do tego, ze najwieksza
przeszkodg w funkcjonowaniu na sgsiednim rynku jest nieznajomosc
okreSlonego prawa i przepisow. Czescy przedsiebiorcy nieco bardziej
przejmujg sie tg nieznajomoscig. Wrecz przeciwnie, polscy przedsiebiorcy
czesciej wspominajg o nieznajomosci czeskiego rynku.
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6. Ktera z téchto prekazek je pro Vas tou nejvyznamnéjsi? —
vyberte pouze 1 variantu

vt . , ned(véra v PL
chybéjici zazemi
partnery

3% kulturni a socialni

jazykova bariéra ' 5% rozdily
3% ' 3%
strach z nové N\
administrativy
8%
investicni
narocnost (naroky
na finance)
5%
neznalost informaci =
o tamnim trhu
5% neznalost
konkrétnich zakon(
a predpist
68%

Firmy si mohly vybrat z prekdzek tu nejvétsi pro plsobeni na trhu u
souseda. | tato otazka potvrzuje, Ze se Ceské i polské firmy boji nejcastéji
neznalosti zdkonl a predpist (Ce$i trochu &astéji). DlleZité je, Ze ani
jazykova bariéra, ni kulturni a socialni rozdily a ano ned(ivéra v souseda
nejsou vyznamnou bariérou.

ERCA
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6. Ktéra z tych przeszkdd jest dla Ciebie najwazniejsza? -
wybierz tylko 1 wariant

nieufnos¢ do
. partnerow CZ
brakujace zaplecze 6%
bariera jezykowa

0%
strach przed nowg

administracja

roznice kulturowe i
spoteczne
0%

7%

trudnosci
inwestycyjne
(wymogi
finansowe)
3%

nieznajomos¢

nieznajomos¢ okreslonych praw i

informacji (o] przepiséw
lokalnym rynku 55%
23%

Firmy mogty wybraé najwiekszg z przeszkdd w funkcjonowaniu na
sgsiednim rynku. To pytanie rowniez potwierdza, ze czeskie i polskie firmy
najczesciej bojg sie nieznajomosci prawa i przepisow (nieco czesciej Czesi).
Co wazne ani bariera jezykowa, ani réznice kulturowe i spoteczne, a takze
nieufnos$é do sgsiada nie sg istotng bariera.




7. Co je podle Vas naopak lakavé na tom, zkusit rozsirit 7. Wrecz przeciwnie, co jest atrakcyjnego w probie
podnikani i na trh v Polsku? rozszerzenia dziatalnosci na polski rynek?

wiekszy wybor dostawcow (nowi
potencjalni dostawcy)
nevim, nic mé do nie wiem, nic mnie
Polska neldka szanse w mojej ‘ do Czech nie
; ; branzy, jest stabsza przycigga
novy trhu = novi

24%

<kaznici konkurencja 6%
ZakKaznicl 10%
54%
vétsi vybér
dodavatelU (novi
potencialni
dodavatelé)
14%
v mém oboru 3ance, je nowy rynek = nowi
tam slabsi konkurence klienci
3% 84%
Vice nezZ polovina oslovenych ceskych firem si je védoma faktu, ze novy Rynek moze przyciggng¢ nowych klientow. Dla poréwnania
trh mlze pfinést nové zdkazniky. Pro srovnani oslovenych polskych firem ankietowanych firm polskich z takg opinig jest znacznie wiecej - 84%.
s timto nazorem je vyrazné vice — 84%. Zajimavym srovnanim je taky 24% Ciekawym pordéwnaniem jest takze 24% firm czeskich, ktore nie sg
Ceskych firem, které podnikani v Polsku nelaka ve srovnani s pouhymi 6% zainteresowane prowadzeniem biznesu w Polsce, w poréwnaniu do
polskych firem, které nelaka podnikani v Cesku. zaledwie 6% firm polskich, ktdre nie sg zainteresowane prowadzeniem

biznesu w Czechach.

»MERCA
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8. Které informace byste pfipadné potiebovali zjistit pfed vstupem na trh v Polsku a mohla by Vam je zajistit napfiklad Hospodaiska komora? — mizete vybrat i vice variant:
8. Jakich informacji mozesz potrzebowa¢ przed wejsciem na rynek w Czechach i czy np. Izba Gospodarcza mogtaby ich udzieli¢? - mozesz wybra¢ wiecej wariantow:

67,6%

64,5% mC7

48,4%

37,8%
32,3%

()
29,7% 27,0%

I . l I

informace o informace o informace o kontakty na informace o
zakonech, normach, danovych dotcenych Uradech, pripadné partnery podminkach,

predpisech, podminkach // kontaktech na né (ucetni, auditory) // pravech a
vyhlaskach // informacje o apod. // informacje kontakty do povinnostech pfi
informacje o warunkach o danych urzedach, potencjalnych  zaloZeni spole¢nosti
ustawach, normach, podatkowych kontaktach z nimi partnerow // informacje o
rozporzadzeniach itp. (ksiegowych,  warunkach, prawach
audytoréw) i obowigzkach

zaktadania firmy

Informace pred vstupem na trh souseda jsou jisté dualeZité. Ceské
oslovené firmy by vyZzadovaly nejéastéji informace o zakonech, normach,
vyhlaskach ¢i predpisech. Druhym nejcastéji poptavanymi jsou pak
informace o danfovych podminkdch u sousedu. Zajimavé pritom je, Zze u
polskych firem obé tyto informacni baze poptavaji polské formy rovnéz,
ale v opa¢ném poradi (nej¢astéji informace o dafiovych podminkach).

»MERCA
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m PL

32,3%

25,8%

24,3%

22,6%

19,4%

19,4% 18,9%

13,5%

5,4%

5,4%

I |
kontakty na jiné informace // kontakty na informace o informace z trhu
pfipadné dodavatele inne informacje pfipadné bankovnim sektoru nemovitosti
// kontakty z zaméstnance // a jeho sluzbach // (kancelare,
potencjalnymi kontakty dla informacje o hospodarské objekty
dostawcami potencjalnych  sektorze bankowym apod.) // informacje

z rynku
nieruchomosci
(biura, budynki

gospodarcze itp.)

pracownikow i jego ustugach

Informacje przed wejsciem na sasiedni rynek z pewnoscig s3 wazne.
Ankietowane firmy czeskie najczesciej potrzebowatyby informacji o
prawie, normach, rozporzadzeniach lub przepisach. Na drugim miejscu
najczesciej poszukiwanymi informacjami sg informacje o warunkach
podatkowych u sgsiadéw. Ciekawostkg jest fakt, ze w przypadku polskich
firm obie te bazy informacji sg réwniez wymagane przez polskie firmy, ale
w odwrotnej kolejnosci (najcze$ciej inform
podatkowych).
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9. Jakou formu podnikani v Polsku byste (velmi teoreticky)
uprednostnovali:
existujici PL firmou

\

Velky rozdil je v pFistupu k podnikdni. Ceské firmy jsou evidentné
opatrnéjsi a pro vstup na polsky trh by nejcastéji volili opatrnou formu
podnikdni v Cesku a na PL trh pouze dodavat své zboZi a sluzby. Ctvrtina
Ceskych firem podnikdni v Polsku neldkd vibec. Naopak skoro 40%
polskych firem by si v CR zaloZili vlastni firmu (coz mlZe souviset s
podminkami k podnikani). Rovnéz c&tvrtinu polskych firem neldka
podnikani v Cechdch.

»MERCA
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zalozit si vlastni
pobocku v PL
16%

podnikat jako CZ
firma se sidlem v
CZanatrhdoPL
pouze dodavat
49%

vibec Zadnou
formu,
nechci/nemohu
podnikat v Polsku
24%

spojit své sily s

9. Jaka forme biznesu w Polsce wolatbys (bardzo
teoretycznie):

brak formy, nie

chce / nie moge
prowadzi¢ biznesu
w Czechach
23%

zatozy¢ wtasny
oddziat w Czechach
39%

prowadzi¢
dziatalnos¢ jako
spotka PL z siedzibg
w PL i dostarczac¢

potaczyc sity z
tylko na rynek istniejaca firma
czeski czeska
19% 19%

Istnieje duza réznica w podejsciu do biznesu. Czeskie firmy sg ewidentnie
bardziej ostrozne i najczesciej wybieratyby ostrozng forme prowadzenia
dziatalnosci w Czechach, a na rynek PL chciatyby tylko dostarczaé¢ swoje
towary i ustugi. Jedna czwarta czeskich firm w ogole nie jest zainteresowana
prowadzeniem biznesu w Polsce. Wrecz przeciwnie, prawie 40% polskich firm
zatozytoby wtasng firme w Czechach (co moze byé¢ zwigzane z warunkami
biznesowymi). Rowniez jedna czwarta polskich firm nie jest zainteresowana
prowadzeniem dziatalnosci w Czechach.




10. Kde byste v soucasné dobé vyhledavali informace, které by Vam pomohly pro ptsobeni na trhu v Polsku?
10. Gdzie obecnie szukat (a) bys informacji, ktore pomogtyby Ci zaistnie¢ na rynku w Czechach?

43,2%

21,6%
18,9%
3,2%
ptal bych se pfimo u partnerl — kontaktoval bych odpovidajici  Hospodatska komora v CR // Izba
dodavateld, odbératelll, znamych Gfady v PL // skontaktowatbym sie gospodarcza w Polsce

apod. // pytatbym bezposrednio z odpowiednimi wtadzami w
partnerow - dostawcow, klientow, Republice Czeskiej
znajomych itp.

Zajimavé odlisSny je pristup ceskych a polskych firem k vyhledavani
informaci. Ceské firmy by nej¢ast&ji hledali informace u partnerl —
dodavatell, odbératelll, znamych apod. Polské firmy by postupovaly
podobné, ale k tomu by pridaly stejné ¢asto i informace pres subjekt Izba
gospodarcza. Cesi by &asto volili i informace pfimo od Gfadd v Polsku.
Polské firmy takto neuvazuji (informace od Gfadl v CR).

»MERCA
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29,0% 29,0%

10,8%
3,2%
0

mCZ mPL

35,5%

29,7%
25,8%

kontaktoval bych odpovidajici  Izba gospodarcza pfimo v Polsku nevim // nie wiem
urady v CR // skontaktowatbym sie // Izba gospodarcza bezposrednio
z odpowiednimi wiadzami w w Czechach
Polsce

Podejscie czeskich i polskich firm do wyszukiwania informacji jest co
ciekawe inne. Firmy czeskie najczesciej szukatyby informacji u
partnerow - dostawcow, klientéw, znajomych itp. Polskie firmy
postgpityby podobnie, ale réwnie czesto uzupetnityby informacje za
posrednictwem Izby Gospodarczej. Czesi czesto wybieraliby informacje
bezposrednio od urzedéw w Polsce. Polskie firmy nie myslg w ten
sposob (informacje od urzedéw w Czechach).
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11. Jakou formu informaci byste uprednostnili?

nevim

11%
spise kontaktni
formy poradenstvi
16%
poradenské a
informacni ‘
centrum (zdarma)
32%

internetové
prezentace se
zakladnimi udaji
zdarma
24%

objednani
konkrétnich sluzeb
na miru
14%

placené formy
informacniho
servisu a sluzeb
3%

Poradenské a informacni centrum zdarma je uprednostinovanou formou
pro nejvice ceskych firem. Na druhém misté je to pak internetova
prezentace se zakladnimi informacemi zdarma. Polské firmy naopak
preferuji jednoznacéné spise kontaktni formy poradenstvi a ostatni formy

tvori spise doplikové informacni kanaly.

»MERCA
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11. Jaka forme informacji wolisz?

bezptatne prezentacje
internetowe z
podstawowymi danymi
nie wiem 13%
10%

zamawianie
okreslonych ustug
dostosowanych do
indywidualnych
potrzeb
10%

ptatne formy ustug
i ustug
informacyjnych
0%

; punkt doradczo-
raczej kontaktowe

. informacyjny
formy poradnictwa (bezptatnie)
48% 19%

Bezptatne centrum doradczo-informacyjne jest preferowang formg dla
wiekszosci czeskich firm. Na drugim miejscu znajduje sie darmowa
prezentacja internetowa z podstawowymi informacjami. Wrecz przeciwnie
firmy polskie zdecydowanie preferujg bezposrednie formy doradztwa, a
pozostate formy stanowig uzupetniajgce kanaty informacyjne.
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12. Funguje na Vasem trhu ve Vasem oboru podnikani néjaka
polska spolecnost?

nevim
33%

ne
16%

Ceské firmy si mysli, e na trhu v jejich oboru jiz polské firmy ptsobi
(51%). Polské firmy ty ceské na trhu polském vidi méné casto (36%).
Vysledek vsak pfrilis neprekvapi a je asi dan realnym stavem na trhu.

»MER
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12. Czy na Twoim rynku w Polsce dziata czeska firma w
branzy?

nie wiem
29%

tak
35%

Firmy czeskie uwazajg, ze firmy polskie juz dziatajg na rynku w ich branzy
(51%). Firmy polskie rzadziej widzg firmy czeskie na polskim rynku (36%).
Wynik nie jest jednak zaskakujacy i prawdopodobnie wynika z realnego

stanu rynku.




13. Jak se da charakterizovat Vase prevazujici forma
podnikani?
podnikam (proddvam
zbozi sluzby apod.)
predevsim na Uzemi

jednoho mésta

podnikdm i mimo 3%

republiku (alespon
obdas, nikoliv
jednorazoveé)
38%

| =

podnikdm na Gzemi
mensiho regionu
(okres)
13%

podnikdm na Uzemi
cca odpovidajici kraji
24%

podnikdm na
celostatnim trhu
22%

Grafy na této strané ilustruji celkem vyrovnanou strukturu respondent

(firem) zucastnénych v prizkumu ve vztahu k jejich geografické
plsobnosti.

R

DEVELOPMENT

13. Jak mozna scharakteryzowa¢ Twojg dominujaca forme
dziatalnosci?

dziatam (sprzedajgce
dziatam poza towary, ustugi itp.)

granicami kraju gtdwnie na terenie
(przynajmniej ’ jednego miasta
sporadycznie, 6%
bynajmniej nie raz)
26% dziatam na terenie
mniejszego regionu
(powiatu)
16%
dziatam na rynku
krajowym dziatam na terytorium
26% odpowiadajagcym
wojewodztwu
26%

Wykresy na tej stronie ilustrujg dos¢ zréwnowazong strukture
respondentdw (firm) biorgcych udziat w badaniu w odniesieniu do ich
zasiegu geograficznego.




14. Domluvite se polsky?

I spise se

nedomluvim —
8% ano, ustné i

pisemné
\ 2%

pouze rozumim
22%

ano, ustné
46%

Z pohledu jazykové bariéry je evidentni, Ze mensi bariéru maji cesti
podnikatelé, nez polsti. Ve srovnani s jinymi bariérami se vSak ta jazykova
nezda byt nejvyznamnéjsi.

R

DEVELOPMENT

14. Czy mowisz po czesku?

tak, ustniei na
pi$mie
6%
raczej sie nie
dogadam
39%

tak, ustnie
42%

A

tylko rozumiem
13%

Z punktu widzenia bariery jezykowej widaé, ze czescy przedsiebiorcy maja
mniejszg bariere niz polscy. Jednak w poréwnaniu do innych barier, ta
jezykowa nie wydaje sie najwazniejsza.




\'4

15. Priblizny pocet Vasich zaméstnanct (pro statistické ucely)

26-500
zaméstnancl
14%

do 5 zaméstnanct
5-25 zaméstnanci 54%

32%

Otdzka na pocet zaméstnancl je pouze otazkou na srovnani struktury
odpovidajicich firem.

R

DEVELOPMENT

15. Przyblizona liczba Twoich pracownikow (do celéw
statystycznych)

nie podali
6%

do 5 pracownikow
36%

5-25 pracownikow
58%

Pytanie o liczbe pracownikow jest tylko pytaniem o poréwnanie struktury
ankietowanych firm.




16. Sidlo Vasi spole¢nosti (mésto, obec):

40,5%

16,2%

10,8% 10,8%

8,1%

5,4%
. 2,7% 2,7% 2,7%

H

BARIISO
28Ul
gUIAJE)Y|
eyedd

AOJIAR
ujwnyog
AoMun|ger

uisal Ajsa)

9IS - 3pALS

Zucastnéné ceské i polské firmy se rekrutovaly z ¢lend Hospodarské
komory se sidlem v Karviné a Izby gospodarczej Wodzistaw Slaski. Sidla
téchto firem jsou pak ve vySe uvedenych grafech.

ERCA

DEVELOPME

m

16. Siedziba Twojej firmy (miasto, gmina):

19,4%

16,1% 16,1%
9,7%
6,5% 6,5%
II 3,2% 3,2% 3,2% 3,2% 3,2% 3,2% 3,2% 3,2%

[oupz a1qd.3z5€r
uAzsan
DISBIS MeISIZPOM
llepod a1u
euqgals|
MOZ0S
221M0zAZ)
MOPOD
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MO3jeIUOY
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ullpey
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BJSIM

Czeskie i polskie firmy biorgce udziat w badaniu zostaty wybrane sposréd
cztonkdow Izby Gospodarczej z siedzibg w Karwinie i Izby Gospodarczej
Wodzistaw Slgski. Siedziby tych firm znajdujg sie na powyiszych
wykresach.
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17. Vykonavate podnikatelskou Cinnost na uzemi 17. Czy prowadzisz dziatalno$¢ gospodarczg na terenie
Moravskoslezského kraje? Wojewddztwa Slaskiego?

DalSim ukazatelem pro srovnani struktury oslovenych firem bylo Uzemi, Kolejnym wskaznikiem do poréwnywania struktury ankietowanych firm
na kterém firmy vykonavaji svoji podnikatelskou cinnost. V pripadé byt obszar, na ktorym firmy prowadzg swojg dziatalnosé. W przypadku
Ceskych firem je to z valné ¢asti Moravskoslezsky kraj, v pripadé polskych firm czeskich w duzej mierze jest to wojewddztwo morawsko-$lgskie, w
pak Slezské vojvodstvi. przypadku firm polskich wojewddztwo $lgskie.

> MERCA A
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18. Ktera forma podnikani u Vas dominuje:

prodej vyrobki a
sluzeb
73%

Prizkumu se na Ceské i polské strané ucastnily predevsim firmy, u nichz
dominuje prodej vyrobk( a sluzeb. V ceské ¢asti je téchto firem vice.
Vyrobni firmy tvori spiSe mensi ¢ast vzorku.

R

DEVELOPMENT

18. Ktdra forma dziatalnosci Cie dominuje:

produkcja
19%

sprzedaz towaréw
i ustug
58%

Po stronie czeskiej i polskiej w badaniu wziety udziat gtownie firmy, w
ktorych dominowata sprzedaz produktow i ustug. W czeskiej czesci jest
ich wiecej. Firmy produkcyjne stanowig raczej mniejszg czes¢ proby.
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19. Jsou pro Vas instituce, jakymi jsou Hospodaiské komory,
divéryhodnymi institucemi, jejichZ informace jsou relevantni
pro Vase podnikani?

spisSe ne urcité ne nevim
11% 0% 0%

P

spiSe ano
30% ey
urcité ano

Hospodaiskd komora je pro skoro 90% ceskych firem divéryhodnou
informaci. RovnézZ lzba gospodarcza je pro polské firmy divéryhodnou
instituci. Presto je zde rozdil cCeské firmy o hospodarské komore méné
pochybuji (voli ¢astéji odpovéd urcité ano).

»MERCA

DEVELOPMENT

-

19. Czy instytucje takie jak izby gospodarcze sg wiarygodnymi
instytucjami, ktorych informacje sg istotne dla Twojej firmy?

nie wiem
10%

zdecydowanie nie
0%

A zdecydowanie tak

26%

raczej nie
6%

raczej tak
58%

-

Czeska Izba Gospodarcza to wiarygodne zrédio informacji dla prawie
90% firm czeskich. Izba Gospodarcza to takze wiarygodna instytucja dla
firm polskich. Jest jednak rdznica — firmy czeskie majg mniej
watpliwosci co do czeskiej lzby Gospodarczej (czesciej wybierali

odpowiedz: zdecydowanie tak).







1. Mate zkuSenosti s podnikanim na tizemi Polska?

1. Mate zkusenosti
s podnikdnim na uzemi

2. UvaZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali
(prodavali zbo?i, sluzby

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny
firmy) uvazovat o

4. M3 konkrétné pro Vas

(Vasi firmu) smysl
uvazovat o podnikani

15. Pfiblizny pocet Vasich
zaméstnanct (pro statistické ucely)

17. Vykonévate
podnikatelskou ¢innost
na Uzemi

18. Ktera forma podnikéni u Vas

dominuje:

Polska? Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? )
stats? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5az 25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano 100,0% 0,0% 37,5% 0,0% 26,5% 0,0% 34,6% 0,0% 25,0% 33,3% 0,0% 22,2% 100,0% 20,0% 25,9% 20,0% 24,3%
ne 0,0% 100,0% 62,5% 100,0% 73,5% 100,0% 65,4% 100,0% 75,0% 66,7% 100,0% 77,8% 0,0% 80,0% 74,1% 80,0% 75,7%
2. Uvazovali jste nékdy o tom, Ze byste podnikali (prodavali zboZi, sluzby apod.) i na uzemi Polska?
. N i 3. Ma E)odle Vas sr/nvsvl ) - ) 17. Vykondvate
. . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) o
1. Mate zkusenosti . - B . . e e .. podnikatelskou ¢innost , L, ,
< bodnikanim na tzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro vSechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich ha Gzemi 18. Ktera forma podnikéni u Vas
P (prodévali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? R ) B L, B , L. Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? )
state? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano 100,0% 53,6% 100,0% 0,0% 70,6% 0,0% 92,3% 0,0% 55,0% 83,3% 60,0% 63,9% 100,0% 100,0% 66,7% 20,0% 64,9%
ne 0,0% 46,4% 0,0% 100,0% 29,4% 100,0% 7,7% 100,0% 45,0% 16,7% 40,0% 36,1% 0,0% 0,0% 33,3% 80,0% 35,1%
3. Ma podle Vas smysl obecné (ne konkrétné pro Vas, ale pro viechny firmy) uvaz o podnikani v dnim staté?
.Ma le Va |
M . M 3. Ma ?Od e vas srynysv . oy . 17. Vykonavate
. . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) ..
1. Mate zkusenosti . - J N e e e .. podnikatelskou ¢innost , L ,
e , . | tom, Ze byste podnikali | pro Vs, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Pfiblizny pocet Vasich . , 18. Ktera forma podnikani u Vas
s podnikanim na Gzem P v o ) . . e . . L na Uzemi o
(prodavali zboZi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? K . B o , . L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? )
state? kraje?
prodej
vyrobki a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5az25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano 100,0% 89,3% 100,0% 76,9% 100,0% 0,0% 100,0% 72,7% 95,0% 91,7% 80,0% 91,7% 100,0% 100,0% 96,3% 60,0% 91,9%
ne 0,0% 10,7% 0,0% 23,1% 0,0% 100,0% 0,0% 27,3% 5,0% 8,3% 20,0% 8,3% 0,0% 0,0% 3,7% 40,0% 8,1%
4. Ma konkrétné pro Vas (Vasi firmu) smys| Z o podnikani v dnim staté?
3. Mé podle Vés smysl| L.
17. Vykondvéte
) N . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Md konkrétné pro Vas . v Y.
1. Mate zkuSenosti N - . M . Lo - podnikatelskou ¢innost . s
L , . | tom, Ze byste podnikali | pro Vés, ale pro viechny (vasi firmu) smysl 15. Pfiblizny pocet Vasich ) , 18. Ktera forma podnikéni u Vas
s podnikanim na uzemi - o1y . M N e M o oy na Uzemi o
(prodavali zbozi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) ) dominuje:
Polska? K . B " B . fex Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? .
state? kraje?
prode)
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 S5 az25 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano 100,0% 60,7% 100,0% 15,4% 76,5% 0,0% 100,0% 0,0% 60,0% 83,3% 80,0% 69,4% 100,0% 100,0% 74,1% 20,0% 70,3%
ne 0,0% 39,3% 0,0% 84,6% 23,5% 100,0% 0,0% 100,0% 40,0% 16,7% 20,0% 30,6% 0,0% 0,0% 25,9% 80,0% 29,7%
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5. Jaké prekazky pro pFipadné pusobeni na trhu v Polsku vnimate — miZete vybrat i vice variant:

1. Mate zkuSenosti

2. UvazZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny

4. M3 konkrétné pro Vas

(Vasi firmu) smysl

15. Pfiblizny pocet Vasich

17. Vykonavate
podnikatelskou ¢innost

na Uzemi

18. Ktera forma podnikéni u Vas

s podnikdnim na uzemi . . X . N . N o ey -
(prodavali zbo?i, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) . dominuje:
Polska? R . B L, , , L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? Kraie?
stats? e
prodej
vyrobkl a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5az 25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
neznalost konkrétnich zékoni a predpist 88,9% 71,4% 87,5% 53,8% 76,5% 66,7% 88,5% 45,5% 70,0% 91,7% 60,0% 77,8% 0,0% 80,0% 81,5% 40,0% 75,7%
neznalost informaci o tamnim trhu 33,3% 53,6% 41,7% 61,5% 50,0% 33,3% 42,3% 63,6% 45,0% 50,0% 60,0% 50,0% 0,0% 40,0% 51,9% 40,0% 48,6%
investi¢ni naroénost (naroky na finance) 11,1% 25,0% 16,7% 30,8% 23,5% 0,0% 15,4% 36,4% 15,0% 25,0% 40,0% 22,2% 0,0% 40,0% 14,8% 40,0% 21,6%
strach z nové administrativy 44,4% 35,7% 41,7% 30,8% 38,2% 33,3% 42,3% 27,3% 30,0% 33,3% 80,0% 38,9% 0,0% 20,0% 48,1% 0,0% 37,8%
jazykova bariéra 22,2% 14,3% 20,8% 7,7% 17,6% 0,0% 23,1% 0,0% 15,0% 8,3% 40,0% 16,7% 0,0% 20,0% 18,5% 0,0% 16,2%
chybéjici zazemi 22,2% 28,6% 37,5% 7,7% 29,4% 0,0% 34,6% 9,1% 20,0% 41,7% 20,0% 27,8% 0,0% 60,0% 25,9% 0,0% 27,0%
nediivéra v PL partnery 44,4% 3,6% 20,8% 0,0% 14,7% 0,0% 19,2% 0,0% 20,0% 8,3% 0,0% 11,1% 100,0% 0,0% 14,8% 20,0% 13,5%
kulturni a sociélni rozdily 22,2% 3,6% 12,5% 0,0% 8,8% 0,0% 11,5% 0,0% 15,0% 0,0% 0,0% 5,6% 100,0% 0,0% 7,4% 20,0% 8,1%
6. Ktera z téchto prekazek je pro Vas tou nejvyznamnéjsi? — vyberte pouze 1 variantu
3. Ma podle Va |
. - . @ ?0 e vas smvsv , L , 17. Vykondvate
. . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) o
1. Mate zkusenosti . - B . . e e .. podnikatelskou ¢innost , L, ,
< bodnikanim na tzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro vSechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich ha Gzemi 18. Ktera forma podnikani u Vas
P (prodévali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? R ) B L, B , Y Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? Kraie?
staté? e
prodej
vyrobki a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
neznalost konkrétnich zdkonu a predpist 66,7% 67,9% 70,8% 61,5% 70,6% 33,3% 73,1% 54,5% 70,0% 75,0% 40,0% 69,4% 0,0% 80,0% 74,1% 20,0% 67,6%
neznalost informaci o tamnim trhu 0,0% 7,1% 0,0% 15,4% 2,9% 33,3% 0,0% 18,2% 5,0% 8,3% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 3,7% 20,0% 5,4%
investi¢ni naro¢nost (naroky na finance) 0,0% 7,1% 4,2% 7,7% 5,9% 0,0% 3,8% 9,1% 5,0% 0,0% 20,0% 5,6% 0,0% 0,0% 3,7% 20,0% 5,4%
strach z nové administrativy 11,1% 7,1% 8,3% 7,7% 5,9% 33,3% 7,7% 9,1% 5,0% 8,3% 20,0% 8,3% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 8,1%
jazykova bariéra 0,0% 3,6% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,8% 0,0% 20,0% 0,0% 0,0% 2,7%
chybéjici zazemi 0,0% 3,6% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 3,7% 0,0% 2,7%
nedlvéra v PL partnery 22,2% 0,0% 8,3% 0,0% 5,9% 0,0% 7,7% 0,0% 10,0% 0,0% 0,0% 2,8% 100,0% 0,0% 3,7% 20,0% 5,4%
kulturni a socialni rozdily 0,0% 3,6% 0,0% 7,7% 2,9% 0,0% 0,0% 9,1% 0,0% 8,3% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,7%
7. Co je podle Vas naopak ldkavé na tom, zkusit rozsifit podnikani i na trh v Polsku?
.Ma le Va |
M . M 3. Ma ?Od e vas smyi . oy . 17. Vykonavate
, . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) ..
1. Mate zkuSenosti . o B . . o e .. podnikatelskou ¢innost , L ,
< bodnikanim na dzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich na Gzemi 18. Ktera forma podnikani u Vas
P (prodavali zbozi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? . , , . B . fex Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikéni v sousednim v sousednim staté? Kraie?
stats? Jer
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a%25 26 a% 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
novy trhu = novi zdkaznici 77,8% 46,4% 70,8% 23,1% 58,8% 0,0% 73,1% 9,1% 50,0% 66,7% 40,0% 55,6% 0,0% 60,0% 63,0% 0,0% 54,1%
v mém oboru $ance, je tam slabsi konkurence 11,1% 7,1% 8,3% 7,7% 8,8% 0,0% 7,7% 9,1% 10,0% 8,3% 0,0% 8,3% 0,0% 0,0% 7,4% 20,0% 8,1%
Vvétsi vybér dodavateli (novi potencidlni dodavatelé) 0,0% 17,9% 16,7% 7,7% 14,7% 0,0% 15,4% 9,1% 10,0% 8,3% 40,0% 13,9% 0,0% 40,0% 11,1% 0,0% 13,5%
nevim, nic mé do Polska neldka 11,1% 28,6% 4,2% 61,5% 17,6% 100,0% 3,8% 72,7% 30,0% 16,7% 20,0% 22,2% 100,0% 0,0% 18,5% 80,0% 24,3%
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8. Které informace byste pfipadné potfebovali zjistit pfed vstupem na trh v Polsku a mohla by Vam je zajistit nap¥iklad Hospodaiska komora? — miZete vybrat i vice variant:

s podnikdnim na uzemi

1. Mate zkuSenosti

2. UvazZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny

4. M3 konkrétné pro Vas
(Vasi firmu) smysl

15. Pfiblizny pocet Vasich

17. Vykond

vate

podnikatelskou ¢innost
na Uzemi

18. Ktera forma podnikéni u Vas

Polska? (prodévali ,ZbOiif sluzby firrm'/) 'uvaiovat o' uvazovat olpodnlikvéni zaméstnanct (pro statistické ucely) Moravskoslezského dominuje:
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? )
stats? kraje?
prodej
vyrobkl a
ano ne ano ne ano ne ano ne do5 5az 25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
kontakty na pfipadné dodavatele 33,3% 21,4% 33,3% 7,7% 26,5% 0,0% 30,8% 9,1% 25,0% 25,0% 20,0% 25,0% 0,0% 60,0% 22,2% 0,0% 24,3%
kontakty na pfipadné partnery (Ucetni, auditory) 33,3% 28,6% 37,5% 15,4% 32,4% 0,0% 38,5% 9,1% 25,0% 33,3% 40,0% 30,6% 0,0% 20,0% 37,0% 0,0% 29,7%
kontakty na pfipadné zaméstnance 22,2% 10,7% 20,8% 0,0% 14,7% 0,0% 19,2% 0,0% 5,0% 33,3% 0,0% 13,9% 0,0% 0,0% 18,5% 0,0% 13,5%
informace o bankovnim sektoru a jeho sluzbach 11,1% 3,6% 8,3% 0,0% 5,9% 0,0% 7,7% 0,0% 5,0% 8,3% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 7,4% 0,0% 5,4%
informace o dafiovych podminkéach 77,8% 42,9% 66,7% 23,1% 52,9% 33,3% 65,4% 18,2% 45,0% 66,7% 40,0% 52,8% 0,0% 60,0% 55,6% 20,0% 51,4%
informace o zakonech, normach, predpisech, vyhlaskach 77,8% 64,3% 79,2% 46,2% 67,6% 66,7% 76,9% 45,5% 60,0% 83,3% 60,0% 69,4% 0,0% 80,0% 70,4% 40,0% 67,6%
informace o dotéenych tfadech, kontaktech na né apod. 55,6% 32,1% 45,8% 23,1% 38,2% 33,3% 42,3% 27,3% 40,0% 41,7% 20,0% 38,9% 0,0% 0,0% 48,1% 20,0% 37,8%
informace o podminkdach, pravech a povinnostech pfi zaloZeni spolecnosti ,2% ,6% ,5% 7% ,5% ,3% ,6% ,1% ,0% ,0% ,07% ,07% ,U% ,07% , 270 ,V7% 70
f dminkach, pravech h pfi zaloZeni spole¢ 22,2% 28,6% 37,5% 7,7% 26,5% 33,3% 34,6% 9,1% 25,0% 25,0% 40,0% 25,0% 100,0% 20,0% 25,9% 40,0% 27,0%
informace z trhu nemovitosti (kancelare, hospodérské objekty apod. ,0% ,1% ,3% ,0% ,9% ,0% 1% ,0% ,0% ,0% ,0% ,6% ,0% ,0% , 1% ,0% ,4%
f h i (ki léfe, h dafské objek d.) 0,0% 7,1% 8,3% 0,0% 5,9% 0,0% 7,7% 0,0% 0,0% 0,0% 40,0% 5,6% 0,0% 20,0% 3,7% 0,0% 5,4%
jiné informace 0,0% 25,0% 12,5% 30,8% 17,6% 33,3% 15,4% 27,3% 20,0% 8,3% 40,0% 19,4% 0,0% 20,0% 18,5% 20,0% 18,9%
9. Jakou formu podnikani v Polsku byste (velmi teoreticky) upfednostriovali:
3. Mé podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Miéte zkutenosti 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklat\ellskou ginnost
s r;dnika'nl'm ha dzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich P ha Gzemi 18. Ktera forma podnikéni u Vas
P (proddvali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? R ) B L, B , Y Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? )
state? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
podnikat jako CZ firma se sidlem v CZ a na trh do PL pouze dodavat 44,4% 50,0% 58,3% 30,8% 52,9% 0,0% 61,5% 18,2% 45,0% 50,0% 60,0% 50,0% 0,0% 60,0% 55,6% 0,0% 48,6%
spojit své sily s existujici PL firmou 22,2% 7,1% 16,7% 0,0% 11,8% 0,0% 15,4% 0,0% 15,0% 0,0% 20,0% 11,1% 0,0% 20,0% 11,1% 0,0% 10,8%
viibec zadnou formu, nechci/nemohu podnikat v Polsku 11,1% 28,6% 4,2% 61,5% 20,6% 66,7% 3,8% 72,7% 35,0% 8,3% 20,0% 22,2% 100,0% 0,0% 18,5% 80,0% 24,3%
zaloZit si vlastni pobocku v PL 22,2% 14,3% 20,8% 7,7% 14,7% 33,3% 19,2% 9,1% 5,0% 41,7% 0,0% 16,7% 0,0% 20,0% 14,8% 20,0% 16,2%
10. Kde byste v sou¢asné dobé vyhledavali informace, které by Vam pomohly pro pisobeni na trhu v Polsku?
3. Md podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Mite zkutenosti 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklatZIskou Einnost
s c;dnika'nl'm na tzem( tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Pfiblizny pocet Vasich P na tzemi 18. Ktera forma podnikani u Vas
P (prodavali zboZi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? . , , . B . fex Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? )
state? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a%25 26 a% 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
Hospodaiska komora v CR 11,1% 21,4% 16,7% 23,1% 14,7% 66,7% 15,4% 27,3% 15,0% 25,0% 20,0% 19,4% 0,0% 20,0% 14,8% 40,0% 18,9%
Izba gospodarcza pfimo v Polsku 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
ptal bych se pfimo u partnert — dodavatell, odbérateld, zndmych apod. 55,6% 39,3% 50,0% 30,8% 47,1% 0,0% 50,0% 27,3% 40,0% 58,3% 20,0% 41,7% 100,0% 40,0% 44,4% 40,0% 43,2%
kontaktoval bych odpovidajici Gfady v CR 22,2% 7,1% 12,5% 7,7% 11,8% 0,0% 11,5% 9,1% 10,0% 8,3% 20,0% 11,1% 0,0% 0,0% 14,8% 0,0% 10,8%
kontaktoval bych odpovidajici Gfady v PL 44,4% 14,3% 20,8% 23,1% 20,6% 33,3% 23,1% 18,2% 30,0% 8,3% 20,0% 19,4% 100,0% 0,0% 22,2% 40,0% 21,6%
nevim 22,2% 32,1% 37,5% 15,4% 29,4% 33,3% 34,6% 18,2% 30,0% 25,0% 40,0% 30,6% 0,0% 60,0% 29,6% 0,0% 29,7%
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11. Jakou formu informaci byste upfednostnili? — miZete vybrat i vice variant:

1. Mate zkusenosti

2. UvaZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny

4. M3 konkrétné pro Vas
(Vasi firmu) smysl

15. Pfiblizny pocet Vasich

17. Vykonavate
podnikatelskou ¢innost

18. Ktera forma podnikéni u Vas

s podnikdnim na uzemi . . X . . L N . L na Uzemi o
(prodavali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) . dominuje:
Polska? R . B L, , , L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? )
stats? kraje?
prodej
vyrobkl a
ano ne ano ne ano ne ano ne do5 5az 25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
internetové prezentace se zakladnimi Udaji zdarma 22,2% 25,0% 25,0% 23,1% 26,5% 0,0% 23,1% 27,3% 20,0% 41,7% 0,0% 25,0% 0,0% 20,0% 29,6% 0,0% 24,3%
objednani konkrétnich sluzeb na miru 22,2% 10,7% 16,7% 7,7% 11,8% 33,3% 15,4% 9,1% 15,0% 0,0% 40,0% 11,1% 100,0% 20,0% 11,1% 20,0% 13,5%
placené formy informacniho servisu a sluzeb 0,0% 3,6% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,8% 0,0% 0,0% 3,7% 0,0% 2,7%
poradenské a informaéni centrum (zdarma) 44,4% 28,6% 41,7% 15,4% 35,3% 0,0% 42,3% 9,1% 35,0% 33,3% 20,0% 33,3% 0,0% 60,0% 33,3% 0,0% 32,4%
spise kontaktni formy poradenstvi 11,1% 17,9% 12,5% 23,1% 14,7% 33,3% 15,4% 18,2% 15,0% 16,7% 20,0% 16,7% 0,0% 0,0% 18,5% 20,0% 16,2%
nevim 0,0% 14,3% 0,0% 30,8% 8,8% 33,3% 0,0% 36,4% 15,0% 8,3% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0% 3,7% 60,0% 10,8%
12. Funguje na Vasem trhu ve Vasem oboru podnikani néjaka polska spolecnost?
3. Mé podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Miéte zkutenosti 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklat\ellskou ginnost
s r;dnika'nl'm ha dzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro vSechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich P ha Gzemi 18. Ktera forma podnikéni u Vas
P (prodévali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? apod.) i na Gzemi Polska? dnikani dni v sousednim staté? Moravskoslezského
pod. ?| podni ar;ltztz(;use nim ? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ne 22,2% 14,3% 20,8% 7,7% 14,7% 33,3% 19,2% 9,1% 15,0% 25,0% 0,0% 13,9% 100,0% 20,0% 11,1% 40,0% 16,2%
ano 55,6% 50,0% 62,5% 30,8% 52,9% 33,3% 61,5% 27,3% 55,0% 33,3% 80,0% 52,8% 0,0% 20,0% 66,7% 0,0% 51,4%
nevim 22,2% 35,7% 16,7% 61,5% 32,4% 33,3% 19,2% 63,6% 30,0% 41,7% 20,0% 33,3% 0,0% 60,0% 22,2% 60,0% 32,4%
13. Jak se da charakterizovat Vase prevazujici forma podnikani?
3. Md podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Mite zkutenosti 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklatZIskou Einnost
s c;dnika'nl'm ha tzem tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Pfiblizny pocet Vasich P na tzemi 18. Ktera forma podnikani u Vas
P (prodavali zboZi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? Moravskoslezského
pod. i ctits? : kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a%25 26 a# 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
podnikdm (prodavam zboZi sluzby apod.) pfedevsim na Uzemi jednoho mési| 0,0% 3,6% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 3,7% 0,0% 2,7%
podnikdm i mimo republiku (alespori obcas, nikoliv jednorazové) 44,4% 35,7% 41,7% 30,8% 38,2% 33,3% 42,3% 27,3% 40,0% 33,3% 40,0% 36,1% 100,0% 20,0% 37,0% 60,0% 37,8%
podnikdm na celostatnim trhu 11,1% 25,0% 20,8% 23,1% 20,6% 33,3% 23,1% 18,2% 15,0% 25,0% 40,0% 22,2% 0,0% 60,0% 18,5% 0,0% 21,6%
podnikdm na tzemi cca odpovidajici kraji 33,3% 21,4% 20,8% 30,8% 23,5% 33,3% 19,2% 36,4% 25,0% 33,3% 0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 29,6% 20,0% 24,3%
podnikdm na tzemi mensiho regionu (okres) 11,1% 14,3% 12,5% 15,4% 14,7% 0,0% 11,5% 18,2% 15,0% 8,3% 20,0% 13,9% 0,0% 20,0% 11,1% 20,0% 13,5%
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14. Domluvite se polsky?

1. Mate zkusenosti

2. UvazZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny

4. M3 konkrétné pro Vas
(Vasi firmu) smysl

15. Pfiblizny pocet Vasich

17. Vykonavate
podnikatelskou ¢innost

18. Ktera forma podnikéni u Vas

s podnikdnim na uzemi . . X . . L N . L na Uzemi o
(prodavali zbozi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) . dominuje:
Polska? R . B L, , , L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? )
stats? kraje?
prodej
vyrobkl a
ano ne ano ne ano ne ano ne do5 5az 25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano, lstné 11,1% 57,1% 41,7% 53,8% 44,1% 66,7% 38,5% 63,6% 45,0% 50,0% 40,0% 47,2% 0,0% 60,0% 40,7% 60,0% 45,9%
ano, Ustné i pisemné 66,7% 10,7% 37,5% 0,0% 26,5% 0,0% 34,6% 0,0% 25,0% 33,3% 0,0% 22,2% 100,0% 40,0% 22,2% 20,0% 24,3%
pouze rozumim 22,2% 21,4% 12,5% 38,5% 20,6% 33,3% 19,2% 27,3% 25,0% 8,3% 40,0% 22,2% 0,0% 0,0% 25,9% 20,0% 21,6%
spise se nedomluvim 0,0% 10,7% 8,3% 7,7% 8,8% 0,0% 7,7% 9,1% 5,0% 8,3% 20,0% 8,3% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 8,1%
15. PFiblizny poéet Vasich zaméstnanct (pro statistické uéely)
3. Mé podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Miéte zkutenosti 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklat\ellskou ginnost
s r;dnika'nl'm ha dzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich P ha Gzemi 18. Ktera forma podnikéni u Vas
P (prodévali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? R ) B L, B , Y Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? )
state? kraje?
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
do 5 zaméstnancl 55,6% 53,6% 45,8% 69,2% 55,9% 33,3% 46,2% 72,7% 100,0% 0,0% 0,0% 52,8% 100,0% 20,0% 59,3% 60,0% 54,1%
5-25 zaméstnancii 44,4% 28,6% 41,7% 15,4% 32,4% 33,3% 38,5% 18,2% 0,0% 100,0% 0,0% 33,3% 0,0% 60,0% 25,9% 40,0% 32,4%
26-500 zaméstnanc 0,0% 17,9% 12,5% 15,4% 11,8% 33,3% 15,4% 9,1% 0,0% 0,0% 100,0% 13,9% 0,0% 20,0% 14,8% 0,0% 13,5%
16. Sidlo Vasi spoleénosti (mésto, obec):
3. Md podle Vés smysl| 17. Vykonavéte
1. Mite zkutenosti 2. Uvazovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas odniklatZIskou Einnost
s c;dnika'nl'm ha tzem tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich P na tzemi 18. Ktera forma podnikani u Vas
P (prodavali zboZi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? K . B o , . L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? )
state? kraje?
prodej
vyrobki a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5az25 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
Bohumin 0,0% 3,6% 0,0% 7,7% 2,9% 0,0% 0,0% 9,1% 5,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,7%
Cesky T&in 11,1% 7,1% 12,5% 0,0% 8,8% 0,0% 11,5% 0,0% 10,0% 8,3% 0,0% 8,3% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 8,1%
Frydek - Mistek 11,1% 3,6% 4,2% 7,7% 5,9% 0,0% 7,7% 0,0% 0,0% 8,3% 20,0% 5,6% 0,0% 0,0% 7,4% 0,0% 5,4%
Havifov 11,1% 10,7% 8,3% 15,4% 8,8% 33,3% 7,7% 18,2% 15,0% 0,0% 20,0% 11,1% 0,0% 0,0% 14,8% 0,0% 10,8%
Jablunkov 11,1% 0,0% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 3,7% 0,0% 2,7%
Karvind 0,0% 14,3% 8,3% 15,4% 8,8% 33,3% 7,7% 18,2% 5,0% 16,7% 20,0% 11,1% 0,0% 20,0% 3,7% 40,0% 10,8%
Ostrava 33,3% 42,9% 50,0% 23,1% 44,1% 0,0% 46,2% 27,3% 35,0% 50,0% 40,0% 41,7% 0,0% 80,0% 40,7% 0,0% 40,5%
Praha 11,1% 0,0% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,7%
T¥inec 11,1% 17,9% 8,3% 30,8% 14,7% 33,3% 11,5% 27,3% 20,0% 16,7% 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 18,5% 20,0% 16,2%
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17. Vykonavate podnikatelskou ¢innost na tzemi Moravskoslezského kraje?

1. Mate zkusenosti

2. UvaZovali jste nékdy o
tom, Ze byste podnikali

3. Md podle Vés smysl|
obecné (ne konkrétné
pro Vas, ale pro vSechny

4. M3 konkrétné pro Vas
(Vasi firmu) smysl

15. Pfiblizny pocet Vasich

17. Vykonavate
podnikatelskou ¢innost

18. Ktera forma podnikéni u Vas

s podnikdnim na uzemi . . X . . L N . L na Uzemi o
(prodavali zbozi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) . dominuje:
Polska? R . B L, , , L Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikéni v sousednim v sousednim staté? Kraie?
stats? e
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a%25 26 az 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
ano 88,9% 100,0% 95,8% 100,0% 97,1% 100,0% 96,2% 100,0% 95,0% 100,0% 100,0% 100,0% 0,0% 100,0% 100,0% 80,0% 97,3%
ne 11,1% 0,0% 4,2% 0,0% 2,9% 0,0% 3,8% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 20,0% 2,7%
18. Ktera forma podnikani u Vas dominuje:
. N i 3. Ma E)odle Vas sr/nvsvl ) - ) 17. Vykondvate
. . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) o
1. Mate zkusenosti . - B . . e e .. podnikatelskou ¢innost , L, ,
< bodnikanim na tzemi tom, Ze byste podnikali | pro Vas, ale pro vSechny (Vasi firmu) smysl| 15. Priblizny pocet Vasich ha Gzemi 18. Ktera forma podnikéni u Vas
P (prodévali zboZi, sluzby firmy) uvazovat o uvazovat o podnikan{ zaméstnanct (pro statistické ucely) ., dominuje:
Polska? R ) B L, B , Y Moravskoslezského
apod.) i na Uzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim st4té? Kraie?
staté? e
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a725 26 a7 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
vyroba 11,1% 14,3% 20,8% 0,0% 14,7% 0,0% 19,2% 0,0% 5,0% 25,0% 20,0% 13,9% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 13,5%
prodej vyrobki a sluzeb 77,8% 71,4% 75,0% 69,2% 76,5% 33,3% 76,9% 63,6% 80,0% 58,3% 80,0% 75,0% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 73,0%
jiné 11,1% 14,3% 4,2% 30,8% 8,8% 66,7% 3,8% 36,4% 15,0% 16,7% 0,0% 11,1% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0% 13,5%
19. Jsou pro Vas instituce, jakymi jsou Hospodaiské komory, divéryhodnymi institucemi, jejichZ informace jsou relevantni pro Vase podnikani?
.Ma le Va |
M . M 3. Ma ?Od e vas smyi . oy . 17. Vykonavate
. . . 2. UvaZovali jste nékdy o | obecné (ne konkrétné | 4. Ma konkrétné pro Vas ) ..
1. Mate zkusenosti . - J L e e e .. podnikatelskou ¢innost , L ,
e , . | tom, Ze byste podnikali | pro Vs, ale pro viechny (Vasi firmu) smysl| 15. Pfiblizny pocet Vasich . , 18. Ktera forma podnikéni u Vas
s podnikanim na Gzemi P v o ) . . e . . L na Uzemi o
(prodavali zboZi, sluzby firmy) uvaZovat o uvazovat o podnikani zaméstnanct (pro statistické ucely) , dominuje:
Polska? K . B o, , . L Moravskoslezského
apod.) i na Gzemi Polska? | podnikani v sousednim v sousednim staté? Kraie?
stats? Je:
prodej
vyrobkd a
ano ne ano ne ano ne ano ne do 5 5a%25 26 a# 250 ano ne vyroba sluzeb jiné TOTAL
urcité ano 55,6% 60,7% 62,5% 53,8% 58,8% 66,7% 61,5% 54,5% 50,0% 66,7% 80,0% 61,1% 0,0% 100,0% 55,6% 40,0% 59,5%
spide ano 22,2% 32,1% 20,8% 46,2% 29,4% 33,3% 23,1% 45,5% 45,0% 8,3% 20,0% 30,6% 0,0% 0,0% 33,3% 40,0% 29,7%
spide ne 22,2% 7,1% 16,7% 0,0% 11,8% 0,0% 15,4% 0,0% 5,0% 25,0% 0,0% 8,3% 100,0% 0,0% 11,1% 20,0% 10,8%
urcité ne 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
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1. Czy masz doswiadczenie w prowadzeniu biznesu w Czechach?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'\naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prow:?r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , ) -
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R . i pracownikéw (do K Rk .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , L . statystycznych) o
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
tak 100,0% 0,0% 47,4% 16,7% 37,0% 25,0% 40,9% 22,2% 27,3% 38,9% 33,3% 50,0% 66,7% 33,3% 14,3% 35,5%
nie 0,0% 100,0% | 52,6% 83,3% 63,0% 75,0% 59,1% 77,8% 72,7% 61,1% 66,7% 50,0% 33,3% 66,7% 85,7% 64,5%
2. Czy zastanawiates sie kiedy$ nad prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej (sprzedaz towardéw, ustug itp.) w Czechach?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.mawlia'reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy mys’Ien‘ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowalnqzisz
o R kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu X L o R i i pracownikow (do K i .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) ) X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkgj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
2 ustug
tak 81,8% 50,0% | 100,0% 0,0% 66,7% 25,0% 86,4% 0,0% 27,3% | 88,9% 70,4% 0,0% 100,0% | 66,7% 14,3% 61,3%
nie 18,2% 50,0% 0,0% 100,0% | 33,3% 75,0% 13,6% | 100,0% | 72,7% 11,1% 29,6% | 100,0% | 0,0% 33,3% 85,7% 38,7%
3. Czy uwazasz, ze ogoblnie (nie specjalnie dla Ciebie, ale dla wszystkich firm) sensowne jest rozwazenie prowadzenia dziatalnosci w sgsiednim stanie?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.nawlia'res' sie ogé'lnie.(nie 4. Czy mys’IenAie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa{nr/jzisz
o R kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnosé
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w o gospodarczg na 18. Ktora forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R i i pracownikow (do K i .
R dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie ., terenie Cie dominuje:
biznesu w . K L celow L,
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | , o . statystycznych) . X
(sprzedaz towardw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkej sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
2 ustug
tak 90,9% | 85,0% 94,7% 75,0% | 100,0% 0,0% 95,5% 66,7% 72,7% | 94,4% 92,6% 50,0% 83,3% | 100,0% | 57,1% 87,1%
nie 9,1% 15,0% 5,3% 25,0% 0,0% 100,0% | 4,5% 33,3% 27,3% 5,6% 7,4% 50,0% 16,7% 0,0% 42,9% 12,9%
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4. Czy myslenie o prowadzeniu intereséw w sgsiednim stanie ma sens dla Ciebie (Twojej firmy)?

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa’\r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R . i pracownikéw (do K Rk .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
tak 81,8% 65,0% 100,0% 25,0% 77,8% 25,0% 100,0% 0,0% 54,5% 88,9% 81,5% 0,0% 100,0% 77,8% 28,6% 71,0%
nie 18,2% 35,0% 0,0% 75,0% 22,2% 75,0% 0,0% 100,0% | 45,5% 11,1% 18,5% 100,0% 0,0% 22,2% 71,4% 29,0%
5. Jakie dostrzegasz przeszkody w ewentualnym funkcjonowaniu na rynku w Czechach - mozesz wybra¢ wiecej wariantéw
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.mawlia'reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy mys’Ien‘ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowalngzisz
o R kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) ) X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
rodukci sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 |5do25| tak nie [P Htowarowi| inne | TOTAL
2 ustug
nieznajomos¢ okreslonych praw i przepiséw 72,7% | 80,0% 63,2% | 100,0% | 74,1% | 100,0% | 68,2% | 100,0% | 100,0% | 61,1% 74,1% | 100,0% | 83,3% 72,2% 85,7% 77,4%
nieznajomos¢ informacji o lokalnym rynku 9,1% 45,0% 21,1% 50,0% 37,0% 0,0% 27,3% | 44,4% 18,2% 33,3% 29,6% 50,0% 0,0% 44,4% 28,6% 32,3%
trudnosci inwestycyjne (wymogi finansowe) 27,3% 30,0% 36,8% 16,7% 29,6% 25,0% 31,8% 22,2% 18,2% 38,9% 33,3% 0,0% 50,0% 16,7% 42,9% 29,0%
strach przed nowa administracja 45,5% 50,0% 57,9% 33,3% 51,9% 25,0% 50,0% | 44,4% 36,4% 61,1% 55,6% 0,0% 66,7% 50,0% 28,6% | 48,4%
bariera jezykowa 27,3% | 40,0% 36,8% 33,3% 37,0% 25,0% 36,4% 33,3% 27,3% | 44,4% 40,7% 0,0% 16,7% 33,3% 57,1% 35,5%
brakujace zaplecze 9,1% 10,0% 15,8% 0,0% 11,1% 0,0% 13,6% 0,0% 0,0% 16,7% 11,1% 0,0% 0,0% 16,7% 0,0% 9,7%
nieufnos¢ do partneréw CZ 27,3% 0,0% 15,8% 0,0% 11,1% 0,0% 13,6% 0,0% 0,0% 16,7% 11,1% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 9,7%
réznice kulturowe i spoteczne 45,5% 20,0% 36,8% 16,7% 33,3% 0,0% 31,8% 22,2% 9,1% 44,4% 33,3% 0,0% 66,7% 16,7% 28,6% 29,0%
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6. Ktdra z tych przeszkéd jest dla Ciebie najwazniejsza? - wybierz tylko 1 wariant

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa’\r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L. . L X pracownikéw (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
nieznajomos¢ okreslonych praw i przepiséw 54,5% 55,0% 52,6% 58,3% 48,1% 100,0% | 54,5% 55,6% 63,6% 55,6% 55,6% 50,0% 66,7% 55,6% 42,9% 54,8%
nieznajomos¢ informacji o lokalnym rynku 9,1% 30,0% 15,8% 33,3% 25,9% 0,0% 13,6% 44,4% 0,0% 27,8% 18,5% 50,0% 0,0% 27,8% 28,6% 22,6%
trudnosci inwestycyjne (wymogi finansowe) 0,0% 5,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 3,2%
strach przed nowa administracja 9,1% 5,0% 10,5% 0,0% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
bariera jezykowa 9,1% 5,0% 5,3% 8,3% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 5,6% 14,3% 6,5%
brakujgce zaplecze 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
nieufnos¢ do partneréw CZ 18,2% 0,0% 10,5% 0,0% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 0,0% 11,1% 7,4% 0,0% 33,3% 0,0% 0,0% 6,5%
réznice kulturowe i spoteczne 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
7. Wrecz przeciwnie, co jest atrakcyjnego w prébie rozszerzenia dziatalnosci na polski rynek?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.mawlia'reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy mys’Ien‘ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowalngzisz
o R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K R .
R dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie . terenie Cie dominuje:
biznesu w . K o celow o,
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) . X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkej sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
2 ustug
nowy rynek = nowi klienci 90,9% | 80,0% 89,5% 75,0% 81,5% | 100,0% | 86,4% 77,8% 90,9% 77,8% 81,5% | 100,0% | 66,7% | 100,0% | 57,1% 83,9%
szanse W mojej branzy, jest stabsza konkurencja 9,1% 10,0% 10,5% 8,3% 11,1% 0,0% 13,6% 0,0% 9,1% 11,1% 11,1% 0,0% 33,3% 0,0% 14,3% 9,7%
nie wiem, nic mnie do Czech nie przycigga 0,0% 10,0% 0,0% 16,7% 7,4% 0,0% 0,0% 22,2% 0,0% 11,1% 7,4% 0,0% 0,0% 0,0% 28,6% 6,5%
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8. Jakich informacji mozesz potrzebowac przed wejsciem na rynek w Czechach i czy np. Izba Gospodarcza mogtaby ich udzieli¢? - mozesz wybraé wiecej wariantow:

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
zastanawiates sie ogodlnie (nie 4. Czy myslenie o . 17. Czy prowadzisz
1. Czy mas 15. Przyblizona
dos’wiazt:czeniz w kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu IiczbaZerléich dziatalno$¢
rowadzeniu prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w racownikow (do gospodarcza na 18. Ktéra forma dziatalnosci
pbiznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie P celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie a towaréwi| inne TOTAL
ustug
kontakty z potencjalnymi dostawcami 18,2% 20,0% 21,1% 16,7% 22,2% 0,0% 18,2% 22,2% 9,1% 27,8% 22,2% 0,0% 0,0% 16,7% 42,9% 19,4%
kontakty do potencjalnych partneréw (ksiegowych, audytoréw) 45,5% 50,0% 47,4% 50,0% 55,6% 0,0% 50,0% 44,4% 54,5% 50,0% 55,6% 0,0% 50,0% 55,6% 28,6% 48,4%
kontakty dla potencjalnych pracownikdw 54,5% 20,0% | 42,1% 16,7% 37,0% 0,0% 36,4% 22,2% 27,3% 38,9% 37,0% 0,0% 33,3% 33,3% 28,6% 32,3%
informacje o sektorze bankowym i jego ustugach 18,2% 20,0% 21,1% 16,7% 22,2% 0,0% 18,2% 22,2% 0,0% 33,3% 22,2% 0,0% 0,0% 22,2% 28,6% 19,4%
informacje o warunkach podatkowych 72,7% 60,0% 63,2% 66,7% 70,4% 25,0% 63,6% 66,7% 63,6% 61,1% 66,7% 50,0% 66,7% 72,2% 42,9% 64,5%
informacje o ustawach, normach, rozporzadzeniach 27,3% 55,0% | 42,1% 50,0% 51,9% 0,0% 45,5% | 44,4% 36,4% 55,6% 51,9% 0,0% 33,3% 50,0% 42,9% | 45,2%
informacje o danych urzedach, kontaktach z nimi itp. 18,2% 30,0% 26,3% 25,0% 25,9% 25,0% 27,3% 22,2% 27,3% 27,8% 29,6% 0,0% 16,7% 22,2% 42,9% 25,8%
informacje o warunkach, prawach i obowigzkach zaktadania firmy 18,2% 40,0% 31,6% 33,3% 37,0% 0,0% 36,4% 22,2% 18,2% 44,4% 37,0% 0,0% 16,7% 33,3% 42,9% 32,3%
informacje z rynku nieruchomosci (biura, budynki gospodarcze itp.) 36,4% 20,0% 31,6% 16,7% 29,6% 0,0% 27,3% 22,2% 0,0% 44,4% 29,6% 0,0% 33,3% 22,2% 28,6% 25,8%
inne informacje 27,3% 20,0% 10,5% | 41,7% 11,1% | 100,0% | 9,1% 55,6% 36,4% 5,6% 11,1% | 100,0% | 16,7% 16,7% 42,9% 22,6%
9. Jaka forme biznesu w Polsce wolatbys (bardzo teoretycznie):
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czv masz zastanawiates sie ogdlnie (nie 4. Czy myslenie o 15. pravblizona 17. Czy prowadzisz
dos’v.via(:czenie w kiedys nad specjalnie dla prowadzeniu Iic.zba Yl'woich dziatalno$¢
rowadzeniu prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w racownikow (do gospodarczg na 18. Ktora forma dziatalnosci
pbiznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie P celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , L L statystycznych) oL
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
rodukci sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 |5do25| tak nie [P ) Htowarowi| inne | TOTAL
ustug
brak formy, nie chce / nie moge prowadzi¢ biznesu w Czechach 18,2% 25,0% 0,0% 58,3% 14,8% 75,0% 0,0% 77,8% 27,3% 11,1% 11,1% | 100,0% 0,0% 11,1% 71,4% 22,6%
potaczy¢ sity z istniejaca firma czeska 18,2% 20,0% 21,1% 16,7% 22,2% 0,0% 27,3% 0,0% 18,2% 22,2% 22,2% 0,0% 0,0% 27,8% 14,3% 19,4%
prowadzi¢ dziatalnos¢ jako spotka PL z siedzibg w PL i dostarczaé tylko na rynek czesl| 18,2% 20,0% 31,6% 0,0% 18,5% 25,0% 27,3% 0,0% 9,1% 27,8% 22,2% 0,0% 50,0% 16,7% 0,0% 19,4%
zatozy¢ wtasny oddziat w Czechach 45,5% 35,0% | 47,4% 25,0% | 44,4% 0,0% 45,5% 22,2% | 45,5% 38,9% 44,4% 0,0% 50,0% | 44,4% 14,3% 38,7%
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10. Gdzie obecnie szukat (a) bys informacji, ktére pomogtyby Ci zaistnie¢ na rynku w Czechach?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa’\r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w i L K , liczba Twoich ; . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R . i pracownikéw (do K Rk .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , L . statystycznych) o
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
. daz
dukei| SPrze
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie pro au < towaréwi| inne TOTAL
ustug
Izba gospodarcza w Polsce 18,2% 35,0% 21,1% 41,7% 33,3% 0,0% 31,8% 22,2% 27,3% 22,2% 25,9% 50,0% 0,0% 38,9% 28,6% 29,0%
Izba gospodarcza bezposrednio w Czechach 27,3% 25,0% 21,1% 33,3% 29,6% 0,0% 27,3% 22,2% 18,2% 22,2% 22,2% 50,0% 16,7% 33,3% 14,3% 25,8%
pytatbym bezposrednio partneréw - dostawcéw, klientéw, znajomych itp. 45,5% 20,0% 36,8% 16,7% 33,3% 0,0% 31,8% 22,2% 45,5% 22,2% 33,3% 0,0% 33,3% 38,9% 0,0% 29,0%
skontaktowatbym sie z odpowiednimi wtadzami w Polsce 0,0% 5,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
skontaktowatbym sie z odpowiednimi wtadzami w Republice Czeskiej 0,0% 5,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 3,2%
nie wiem 18,2% | 45,0% | 42,1% 25,0% 33,3% 50,0% 36,4% 33,3% 9,1% 55,6% 40,7% 0,0% 50,0% 27,8% 42,9% 35,5%
11. Jaka forme informacji wolisz? - mozesz wybra¢ wigcej wariantéw:
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
iates si Slnie (ni 4. Czy myslenie o 17. Czy prowadzis:
1. Cay masz zasta.mawlla es$ sie ogo'me'(me Zy my! ‘| 15. Prayblizona zY p w”u z
o R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , . -
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celw terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) . X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
. daz
duk sprze:
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 |5do25| tak nie [P a” I towarowi| inne | TOTAL
ustug
bezptatne prezentacje internetowe z podstawowymi danymi 9,1% 15,0% 21,1% 0,0% 14,8% 0,0% 18,2% 0,0% 0,0% 22,2% 14,8% 0,0% 16,7% 16,7% 0,0% 12,9%
punkt doradczo-informacyjny (bezptatnie) 27,3% 15,0% 26,3% 8,3% 22,2% 0,0% 27,3% 0,0% 27,3% 16,7% 22,2% 0,0% 0,0% 27,8% 14,3% 19,4%
raczej kontaktowe formy poradnictwa 54,5% | 450% | 47,4% 50,0% 55,6% 0,0% 50,0% | 44,4% | 455% | 44,4% 48,1% 50,0% 66,7% 55,6% 14,3% | 48,4%
zamawianie okreslonych ustug dostosowanych do indywidualnych potrzeb 0,0% 15,0% 0,0% 25,0% 7,4% 25,0% 0,0% 33,3% 9,1% 11,1% 11,1% 0,0% 0,0% 0,0% 42,9% 9,7%
nie wiem 9,1% 10,0% 5,3% 16,7% 0,0% 75,0% 4,5% 22,2% 18,2% 5,6% 3,7% 50,0% 16,7% 0,0% 28,6% 9,7%
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12. Czy na Twoim rynku w Polsce dziata czeska firma w branzy?

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa’\r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , ) -
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L. . L X pracownikéw (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
tak 36,4% 35,0% 36,8% 33,3% 40,7% 0,0% 31,8% 44,4% 27,3% 33,3% 33,3% 50,0% 16,7% 50,0% 14,3% 35,5%
nie 45,5% 30,0% 42,1% 25,0% 33,3% 50,0% 45,5% 11,1% 45,5% 33,3% 40,7% 0,0% 66,7% 33,3% 14,3% 35,5%
nie wiem 18,2% 35,0% 21,1% | 41,7% 25,9% 50,0% 22,7% | 44,4% 27,3% 33,3% 25,9% 50,0% 16,7% 16,7% 71,4% 29,0%
13. Jak mozna scharakteryzowa¢ Twojg dominujaca forme dziatalnosci?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.mawlia'reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy mys’Ien‘ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowalngzisz
o R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 L . statystycznych) . X
(sprzedaz towardéw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkej sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
2 ustug
dziatam (sprzedajace towary, ustugi itp.) gtéwnie na terenie jednego miasta 0,0% 10,0% 0,0% 16,7% 7,4% 0,0% 0,0% 22,2% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
dziatam na rynku krajowym 18,2% 30,0% 21,1% 33,3% 14,8% | 100,0% | 22,7% 33,3% 36,4% 22,2% 22,2% 50,0% 33,3% 11,1% 57,1% 25,8%
dziatam na terenie mniejszego regionu (powiatu) 9,1% 20,0% 15,8% 16,7% 18,5% 0,0% 22,7% 0,0% 36,4% 5,6% 18,5% 0,0% 16,7% 22,2% 0,0% 16,1%
dziatam na terytorium odpowiadajacym wojewddztwu 36,4% 20,0% 31,6% 16,7% 29,6% 0,0% 27,3% 22,2% 9,1% 38,9% 29,6% 0,0% 16,7% 27,8% 28,6% 25,8%
dziatam poza granicami kraju (przynajmniej sporadycznie, bynajmniej nie raz) 36,4% 20,0% 31,6% 16,7% 29,6% 0,0% 27,3% 22,2% 0,0% 33,3% 22,2% 50,0% 33,3% 27,8% 14,3% 25,8%
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14. Czy méwisz po czesku?

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’res’ sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowa’\r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R . i pracownikéw (do K Rk .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
. daz
dukei| SPrze
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie pro au d towaréwi| inne TOTAL
ustug
tak, ustnie i na piSmie 0,0% 10,0% 10,5% 0,0% 3,7% 25,0% 9,1% 0,0% 0,0% 11,1% 7,4% 0,0% 16,7% 0,0% 14,3% 6,5%
tak, ustnie 45,5% 40,0% 42,1% 41,7% 44,4% 25,0% 45,5% 33,3% 45,5% 44,4% 48,1% 0,0% 50,0% 50,0% 14,3% 41,9%
tylko rozumiem 27,3% 5,0% 21,1% 0,0% 14,8% 0,0% 18,2% 0,0% 18,2% 11,1% 14,8% 0,0% 16,7% 16,7% 0,0% 12,9%
raczej sie nie dogadam 27,3% | 45,0% 26,3% 58,3% 37,0% 50,0% 27,3% 66,7% 36,4% 33,3% 29,6% | 100,0% | 16,7% 33,3% 71,4% 38,7%
15. Przyblizona liczba Twoich pracownikéw (do celéw statystycznych)
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Czy masz zasta.mawlia'reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy mys’Ien‘ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowalngzisz
o R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , . L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) . X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
. daz
duk sprze:
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 |5do25| tak nie [P a” I towarowi| inne | TOTAL
ustug
5-25 pracownikéw 63,6% 55,0% 84,2% 16,7% 63,0% 25,0% 72,7% 22,2% 0,0% 100,0% | 66,7% 0,0% 100,0% | 50,0% 42,9% 58,1%
do 5 pracownikéw 27,3% | 40,0% 15,8% 66,7% 29,6% 75,0% 27,3% 55,6% | 100,0% 0,0% 33,3% 50,0% 0,0% 38,9% 57,1% 35,5%
nie podali 9,1% 5,0% 0,0% 16,7% 7,4% 0,0% 0,0% 22,2% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
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16. Siedziba Twojej firmy (miasto, gmina):

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
1. Cay masz zasta'naw’ia’reé sie ogé'lnie'(nie 4. Czy myélen.ie o 15. Prayblizona 17. CZY prowz?r:izisz
- R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalno$¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L o R . i pracownikéw (do K Rk .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
Cieszyn 18,2% 15,0% 15,8% 16,7% 11,1% 50,0% 13,6% 22,2% 18,2% 16,7% 11,1% 50,0% 0,0% 11,1% 42,9% 16,1%
Czyzowice 9,1% 0,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 9,1% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
Godoéw 9,1% 0,0% 0,0% 8,3% 3,7% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
Goleszow 0,0% 5,0% 0,0% 8,3% 3,7% 0,0% 0,0% 11,1% 9,1% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
Istebna 0,0% 10,0% 0,0% 16,7% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
Jasztrebie Zdrdj 9,1% 25,0% 15,8% 25,0% 22,2% 0,0% 13,6% 33,3% 0,0% 27,8% 18,5% 25,0% 0,0% 22,2% 28,6% 19,4%
Koniakéw 0,0% 5,0% 0,0% 8,3% 0,0% 25,0% 0,0% 11,1% 9,1% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 3,2%
Raciborz 0,0% 5,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
Radlin 0,0% 5,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 3,2%
Skoczow 9,1% 5,0% 10,5% 0,0% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
Strumien 0,0% 5,0% 0,0% 8,3% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 9,1% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 3,2%
Wista 9,1% 0,0% 5,3% 0,0% 3,7% 0,0% 4,5% 0,0% 0,0% 5,6% 3,7% 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 3,2%
Wodzistaw Slaski 27,3% 10,0% 26,3% 0,0% 18,5% 0,0% 22,7% 0,0% 0,0% 27,8% 18,5% 0,0% 50,0% 11,1% 0,0% 16,1%
nie podali 9,1% 10,0% 10,5% 8,3% 7,4% 25,0% 9,1% 11,1% 9,1% 11,1% 11,1% 0,0% 33,3% 5,6% 0,0% 9,7%
17. Czy prowadzisz dziatalnos¢ gospodarcza na terenie Wojewddztwa Slaskiego?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
zastanawiates sie ogdlnie (nie 4. Czy myslenie o . 17. Czy prowadzisz
1. Czy masz Rk 3 o K 15. Przyblizona ! L,
o R kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnosé
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w o gospodarczg na 18. Ktora forma dziatalnosci
prowadzeniu R L L L X pracownikow (do K R .
R dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie . terenie Cie dominuje:
biznesu w . K o celow o,
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) . X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkej sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
2 ustug
tak 81,8% | 90,0% | 100,0% [ 66,7% 92,6% 50,0% | 100,0% | 55,6% 81,8% | 100,0% | 100,0% 0,0% 100,0% | 88,9% 71,4% 87,1%
nie 18,2% 10,0% 0,0% 33,3% 7,4% 50,0% 0,0% 44,4% 18,2% 0,0% 0,0% 100,0% | 0,0% 11,1% 28,6% 12,9%
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18. Ktéra forma dziatalnosci Cie dominuje:

2. Czy 3. Czy uwazasz, ze

17. Czy prowadzisz

za

stanawiates sie ogodlnie (nie

4. Czy myslenie o

15. Przyblizona

dziatalno$¢

1. Czy mas:
L. Y _z kiedys$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich . ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla interesow w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu R L. . L X pracownikéw (do K . .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sasiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? . , - L statystycznych) L.
(sprzedaz towarodw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
produkcj sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 5do 25 tak nie towaréwi| inne TOTAL
a ustug
produkcja 36,4% 10,0% 31,6% 0,0% 18,5% 25,0% 27,3% 0,0% 0,0% 33,3% 22,2% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 19,4%
sprzedaz towardéw i ustug 54,5% 60,0% 63,2% 50,0% 66,7% 0,0% 63,6% | 44,4% 63,6% 50,0% 59,3% 50,0% 0,0% 100,0% | 0,0% 58,1%
inne 9,1% 30,0% 5,3% 50,0% 14,8% 75,0% 9,1% 55,6% 36,4% 16,7% 18,5% 50,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 22,6%
19. Czy instytucje takie jak izby gospodarcze sa wiarygodnymi instytucjami, ktérych informacje sg istotne dla Twojej firmy?
2. Czy 3. Czy uwazasz, ze
iates si Slnie (ni 4. Czy myslenie o 17. Czy prowadzis:
1. Cay masz zasta.mawlla es$ sie ogo'nle'(nle Zy my! ‘| 15. Prayblizona zY p w”u z
o R kiedy$ nad specjalnie dla prowadzeniu K X dziatalnos¢
doswiadczenie w . o ; . liczba Twoich , ) L.
R prowadzeniem Ciebie, ale dla intereséw w L gospodarczg na 18. Ktéra forma dziatalnosci
prowadzeniu X L o R i i pracownikow (do K i .
biznesu w dziatalnosci wszystkich firm) sgsiednim stanie celow terenie Cie dominuje:
gospodarczej sensowne jest ma sens dla Ciebie Wojewddztwa
Czechach? | 3 o . statystycznych) . X
(sprzedaz towaréw, rozwazenie (Twojej firmy)? Slaskiego?
ustug itp.) w prowadzenia
rodukci sprzedaz
tak nie tak nie tak nie tak nie do5 |5do25| tak nie [P Htowarowi| inne | TOTAL
2 ustug
zdecydowanie tak 18,2% 30,0% 26,3% 25,0% 29,6% 0,0% 27,3% 22,2% 27,3% 27,8% 29,6% 0,0% 0,0% 38,9% 14,3% 25,8%
raczej tak 63,6% 55,0% 57,9% 58,3% 63,0% 25,0% 59,1% 55,6% 36,4% 66,7% 59,3% 50,0% 83,3% 50,0% 57,1% 58,1%
raczej nie 9,1% 5,0% 10,5% 0,0% 7,4% 0,0% 9,1% 0,0% 18,2% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 11,1% 0,0% 6,5%
zdecydowanie nie 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
nie wiem 9,1% 10,0% 5,3% 16,7% 0,0% 75,0% 4,5% 22,2% 18,2% 5,6% 3,7% 50,0% 16,7% 0,0% 28,6% 9,7%
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PREKRACUJEME HRANICE REEA EVROPSKA UNIE / UNIA EUROPEISKA EUROREGION
PRZEKRACZAMY GRANICE * * EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVO) #| | TESINSKE SLEZSKO

2014—2020 BRESE EUROPEISKI FUNDUSZ ROZWOIU REGIONALNEGO ¥ , o StASK cieszviiskl

Dotaznik (pro CZ trh)

Dobry den, Okresni hospodafska komora Karvina spolec¢né s Izbou Gospodarskou w Wodzistawiu
Slaskim spoleéné realizuji ¢esko-polsky projekt. Soucasti projektu je mimo jiné spole¢ny préizkum trhu
s cilem zmapovat nazory firem z obou stran hranice na pfipadnou spolupraci. Dovolujeme si proto se
na Vas obratit s kratkym dotaznikem. Poskytnuté odpovédi budou anonymni a budou pouzZity pouze
pro ucely hromadného zpracovani vyzkumné studie. Velice VAm dékujeme za Vase nazory a Vas cas.

1. Mate zkusenosti s podnikanim na uzemi Polska?
a) ano
b) ne

2. Uvazovali jste nékdy o tom, Ze byste podnikali (prodavali zbozi, sluzby apod.) i na tzemi Polska?
a) ano
b) ne

3. Ma podle Vas smysl obecné (ne konkrétné pro Vas, ale pro vSsechny firmy) uvazovat o podnikani
v sousednim staté?

a) ano

b) ne

4. Ma konkrétné pro Vas (Vasi firmu) smysl uvaZovat o podnikani v sousednim staté?
a) ano
b) ne

5. Jaké prekazky pro pfipadné plsobeni na trhu v Polsku vnimate — muliZzete vybrat i vice variant:
a) neznalost konkrétnich zakonU a predpist

b) neznalost informaci o tamnim trhu

c) investi¢ni narocnost (naroky na finance)

d) strach z nové administrativy

e) jazykova bariéra

f) chybéjici zazemi

g) nedlvéra v PL partnery

h) kulturni a socialni rozdily

6. Ktera z téchto prekazek je pro Vas tou nejvyznamnéjsi? — vyberte pouze 1 variantu
a) neznalost konkrétnich zakon( a predpist

b) neznalost informaci o tamnim trhu

c) investi¢ni naro¢nost (naroky na finance)

d) strach z nové administrativy

e) jazykova bariéra

f) chybéjici zazemi

g) nedlivéra v PL partnery

h) kulturni a socidlni rozdily
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v rve

7. Co je podle Vas naopak lakavé na tom, zkusit rozsifit podnikani i na trh v Polsku?
a) novy trhu = novi zdkaznici

b) v mém oboru Sance, je tam slabsi konkurence

c) vétsi vybér dodavatell (novi potencialni dodavatelé)

d) nevim, nic mé do Polska neldka

8. Které informace byste pripadné potiebovali zjistit pred vstupem na trh v Polsku a mohla by Vam
je zajistit napfFiklad Hospodarska komora? — muZete vybrat i vice variant:
a) kontakty na pripadné dodavatele

b) kontakty na pfipadné partnery (Ucetni, auditory)

c) kontakty na pfipadné zaméstnance

d) informace o bankovnim sektoru a jeho sluzbach

e) informace o danovych podminkach

f) informace o zakonech, normach, predpisech, vyhlaskach

g) informace o dotéenych Uradech, kontaktech na né apod.

h) informace o podminkach, pravech a povinnostech pfi zaloZeni spole¢nosti
i) informace z trhu nemovitosti (kancelare, hospodarské objekty apod.)

j) jiné informace

9. Jakou formu podnikani v Polsku byste (velmi teoreticky) upfednostnovali:
a) podnikat jako CZ firma se sidlem v CZ a na trh do PL pouze doddvat

b) zalozit si vlastni pobocku v PL

c) spojit své sily s existujici PL firmou

d) vlibec Zadnou formu, nechci/nemohu podnikat v Polsku

10. Kde byste v soucasné dobé vyhledavali informace, které by Vam pomohly pro pusobeni na trhu
v Polsku?

a) Hospodatska komora v CR

b) Izba gospodarcza pfimo v Polsku

c) ptal bych se ptimo u partner(i — dodavatell, odbératell, znamych apod.

d) kontaktoval bych odpovidajici Gfady v CR

d) kontaktoval bych odpovidajici drady v PL

e) nevim

11. Jakou formu informaci byste upfednostnili? — mlzete vybrat i vice variant:
a) poradenské a informacni centrum (zdarma)

b) placené formy informacniho servisu a sluzeb

c) internetové prezentace se zakladnimi Udaji zdarma

d) spise kontaktni formy poradenstvi

e) objednani konkrétnich sluzeb na miru

12. Funguje na Vasem trhu ve Vasem oboru podnikani néjaka polska spole¢nost?
a) ano

b) ne

c) nevim
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13. Jak se da charakterizovat Vase prevaZujici forma podnikani?

a) podnikam (prodavdm zbozi sluzby apod.) pfedevsim na Uzemi jednoho mésta
b) podnikdm na Uzemi mensiho regionu (okres)

c) podnikam na uzemi cca odpovidajici kraji

d) podnikdm na celostatnim trhu

e) podnikam i mimo republiku (alespon obcas, nikoliv jednorazoveé)

14. Domluvite se polsky?
a) ano, Ustné i pisemné
b) ano, ustné

c) pouze rozumim

d) spise se nedomluvim

15. Priblizny poéet Vasich zaméstnancu (pro statistické ucéely)
a) do 5 zaméstnancu

b) 5-25 zaméstnancl

c) 26-500 zaméstnancl

d) 501 a vice zaméstnanci

16. Sidlo Vasi spolecnosti (mésto, obec): ..........c.ccoceeveercevecicrce s

17. Vykondvate podnikatelskou c¢innost na tizemi Moravskoslezského kraje?
a) ano
b) ne

18. Ktera forma podnikani u Vas dominuje:
a) prodej vyrobk a sluzeb

b) vyroba

c) jiné

19. Jsou pro Vas instituce, jakymi jsou Hospodaiské komory, divéryhodnymi institucemi, jejichZ

informace jsou relevantni pro Vase podnikani?
a) urcité ano

b) spise ano

c) spise ne

d) urcité ne
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Kwestionariusz - (dla rynku CZ)

Witam, Izba Gospodarcza w Wodzistawiu Slaskim wspdlnie z Izbg Gospodarska Karwiny realizuja
wspdlnie polsko-czeski projekt. Czescig projektu jest miedzy innymi wspdlne badanie rynku w celu
zmapowania pogladéw firm z obu stron granicy na temat mozliwej wspdtpracy. Dlatego chcielibysSmy
skontaktowac sie z Panstwem za pomoca krotkiej ankiety. Udzielone odpowiedzi bedg anonimowe i
postuzg jedynie do masowego przetwarzania pracy badawczej. Bardzo dziekuje za opinie i poswiecony
czas.

1. Czy masz doswiadczenie w prowadzeniu biznesu w Czechach?
a) tak
b) nie

2. Czy zastanawiates sie kiedys nad prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej (sprzedaz towarow,
ustug itp.) w Czechach?

a) tak

b) nie

3. Czy uwazasz, ze ogodlnie (nie specjalnie dla Ciebie, ale dla wszystkich firm) sensowne jest
rozwazenie prowadzenia dziatalnosci w sasiednim stanie?

a) tak

b) nie

4. Czy myslenie o prowadzeniu intereséw w sgsiednim stanie ma sens dla Ciebie (Twojej firmy)?
a) tak
b) nie

5. Jakie dostrzegasz przeszkody w ewentualnym funkcjonowaniu na rynku w Czechach - mozesz
wybraé wiecej wariantow:

a) nieznajomos¢ okreslonych praw i przepiséw

b) nieznajomos¢ informacji o lokalnym rynku

c) intensywnos¢ inwestycji (wymogi finansowe)

d) strach przed nowa administracja

e) bariera jezykowa

f) brakujace obiekty

g) nieufnos¢ do partneréw CZ

h) réznice kulturowe i spoteczne

6. Ktdra z tych przeszkod jest dla Ciebie najwazniejsza? - wybierz tylko 1 wariant
a) nieznajomos¢ okreslonych praw i przepiséw

b) nieznajomos¢ informacji o lokalnym rynku

c) intensywnos¢ inwestycji (wymogi finansowe)

d) strach przed nowa administracja

e) bariera jezykowa

f) brakujace obiekty

g) nieufnos¢ do partneréw CZ

h) réznice kulturowe i spoteczne
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7. Wrecz przeciwnie, co jest atrakcyjnego w probie rozszerzenia dziatalnosci na polski rynek?
a) nowy rynek = nowi klienci

b) na moim polu szansa, jest stabsza konkurencja

c) wiekszy wybdr dostawcéw (nowi potencjalni dostawcy)

d) nie wiem, nic mnie do Czech nie przycigga

8. Jakich informacji mozesz potrzebowac przed wejsciem na rynek w Czechach i czy np. Izba
Gospodarcza mogtaby ich udzieli¢? - mozesz wybraé wiecej wariantéw:
a) kontakty z potencjalnymi dostawcami

b) kontakty do potencjalnych partneréw (ksiegowych, audytoréw)

c) kontakty dla potencjalnych pracownikow

d) informacje o sektorze bankowym i jego ustugach

e) informacje o warunkach podatkowych

f) informacje o ustawach, normach, rozporzadzeniach

g) informacje o danych urzedach, kontaktach z nimi itp.

h) informacje o warunkach, prawach i obowigzkach zaktadania firmy

i) informacje z rynku nieruchomosci (biura, budynki gospodarcze itp.)

j) inne informacje

9. Jakg forme biznesu w Polsce wolatbys (bardzo teoretycznie):

a) prowadzi¢ dziatalnos$¢ jako spotka PL z siedzibg w PL i dostarczac tylko na rynek w Czechach
b) zatozy¢ wtasny oddziat w Czechach

c) potaczyc sity z istniejaca firmg CZ

d) brak formy, nie chce / nie moge prowadzi¢ biznesu w Czechach

10. Gdzie obecnie szukat (a) bys informacji, ktére pomogtyby Ci zaistnie¢ na rynku w Czechach?
a) Izba gospodarcza w Polsce

b) Izba gospodarcza bezposrednio w Czechach

c) Pytatbym bezposrednio partneréw - dostawcéw, klientéw, znajomych itp.

d) Skontaktowatbym sie z odpowiednimi wtadzami w Polsce

d) Skontaktowatbym sie z odpowiednimi wtadzami w Republice Czeskiej

e) nie wiem

11. Jaka forme informacji wolisz? - mozesz wybra¢ wiecej wariantow:

a) punkt doradczo-informacyjny (bezptatnie)

b) ptatne formy ustug i ustug informacyjnych

c) bezptatne prezentacje internetowe z podstawowymi danymi

d) raczej kontaktowe formy poradnictwa

e) zamawianie okreslonych ustug dostosowanych do indywidualnych potrzeb

12. Czy na Twoim rynku w Polsce dziata czeska firma w branzy?
a) tak

b) nie

c) nie wiem
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13. Jak mozina scharakteryzowac Twojg dominujaca forme dziatalnosci?

a) przedsiebiorstwa (sprzedajace towary, ustugi itp.) gtéwnie na terenie jednego miasta
b) przedsiebiorstwa na terenie mniejszego regionu (powiatu)

c) przedsiebiorstwa na terytorium odpowiadajgcym regionowi (wojewddztwo)

d) przedsiebiorstwa na rynku krajowym

e) firmy poza granicami kraju (przynajmniej sporadycznie, nie raz)

14. Czy méwisz po czesku?
a) tak, ustnie i na pismie

b) tak, ustnie

c) tylko rozumiem

d) raczej sie nie zgadzam

15. Przyblizona liczba Twoich pracownikéw (do celéw statystycznych)
a) do 5 pracownikéw

b) 5-25 pracownikdéw

c) 26-500 pracownikéw

d) 501 lub wiecej pracownikow

16. Siedziba Twojej firmy (miasto, gMina): .....cuceveeveererrerreenerreeerenens o

17. Czy prowadzisz dziatalno$¢ gospodarcza na terenie Wojewédztwa Slaskiego?
a) tak
b) nie

18. Ktora forma dziatalnosci Cie dominuje:
a) sprzedaz towardw i ustug

b) produkcja

c) inne

19. Czy instytucje takie jak izby gospodarcze s wiarygodnymi instytucjami, ktérych informacje sa
istotne dla Twojej firmy?

a) zdecydowanie tak

b) raczej tak

c) raczej nie

d) z pewnoscig nie



